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Wer nutzt Internetkontaktbdrsen in Deutschland?

Who is using internet dating platforms in Germany?
Zusammenfassung

Der Aufsatz stellt die Frage, wer in Deutschland die Moglichkeit der internetgestuitzten
Partnersuche nutzt. Ausgehend von der Debatte um digitale Ungleichheiten werden in
Auseinandersetzung mit den Erkenntnissen der soziologischen Partnerwahlforschung theoretische
Hypothesen formuliert, nach welchen sozialstrukturellen Merkmalen die Teilnahme am
Onlinedating variiert. Diese Uberlegungen werden auf Basis der Daten der ARD/ZDF-
Onlinestudie 2007, einer flr Deutschland reprasentativen Erhebung zur Internetnutzung,
empirisch gepriift. Verglichen mit der Gesamtbevolkerung zeigt sich, dass die Onlinedater eher
mannlich, jinger und héher gebildet sind, sowie tendenziell in Haushalten mit hoherem
Einkommen leben. Verglichen mit den Internetnutzern sind die Onlinedater wiederum eher
maénnlich, jinger und alleinwohnend; allerdings sind hier niedriger gebildete Personen leicht
Uberreprasentiert. In Erweiterung zu friiheren Untersuchungen zeigen unsere Ergebnisse, dass die
Neigung von Mannern und Frauen, am Onlinedating teilzunehmen, von ihren jeweiligen
Perspektiven am Heiratsmarkt abhangig ist. Vor allem héher gebildete Frauen und niedrig
gebildete Ménner gehdren dabei zu den Gruppen, die durch die Nutzung von Online-
Kontaktbdrsen ihre Partnersuche ausweiten.

Schlagworte: Onlinedating, Sozialstruktur, Deutschland, Partnerwahl, Internet, Digital Divide.

Abstract

This paper seeks to identify, who is using online dating sites in Germany. Theoretically, it is
drawn on the debate about the digital divide of society and the findings of sociological mate
selection research. Several hypotheses are presented on how individuals using internet dating
vary in socioeconomic and demographic characteristics. These considerations are then tested
empirically, using the data of the ARD/ZDF-Online Study 2007, a representative national sample
of internet behaviour in Germany. Compared to the total population, the results show that online
daters are rather male, younger, higher educated and live in households with a higher income.
Compared to all internet users, online daters are also rather male, younger and living in single
households; however, lower educated individuals are slightly overrepresented. Our work
contributes to the research by showing that the propensity of men and women to participate in
online dating depends on their individual perspectives at the marriage market. Particularly higher
educated women and lower educated men belong to those groups that try to extend their pool of
partners by using dating sites.
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